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Цель освоения дисциплины (модуля): дать научное представление о многомерных 

случайных величинах, а также о методах их исследования, научить использовать методы 

корреляционного, дисперсионного, регрессионного, факторного анализа для построения 

различных моделей. 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 
компетенций 

Результаты обучения 

ПК-3: 
Способен 
выполнить 
описание, 
объяснение, 
прогнозирован
ие социальных 
явлений и 
процессов на 
основе 
результатов 
социологическ
их и 
маркетинговых 
исследований 
(самостоятельн
о или под 
руководством) 

 

ПК-3.1. 
Проводит 
анализ 
данных 
социологичес
ких и 
маркетинговы
х 
исследований 
 
ПК-3.2. 
Составляет и 
оформляет 
итоговые 
документы по 
результатам 
социологичес
кого и 
маркетингово
го 
исследования 

Знать: 
− Основные задачи и этапы многомерного статистического 

анализа.  
− Алгоритм отбора факторов для построения модели.  
− Методы исчисления устойчивых (робастных) оценок.  
− Основные виды коэффициентов корреляции, их особенности.  
− Методы проверки значимости коэффициентов корреляции.  
− Интервальное оценивание.  
− Особенности линейной модели множественной регрессии. 

Метод наименьших квадратов (МНК).  
− Методы классификации наблюдений при наличии обучающих 

выборок. 
Уметь:  

− Применять методы многомерного статистического анализа в 
экономических исследованиях.  

− Видеть возможности использования многомерных 
статистических методов в профессиональной деятельности.  

− Рассчитывать коэффициенты корреляции.  
− Проверять значимость коэффициентов корреляции. Строить 

интервальные оценки параметров связи. 
Владеть:  

− применением методов многомерного статистического анализа в 
экономических исследованиях, возможности использования 
многомерных статистических методов в профессиональной 
деятельности. 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина «Статистический анализ данных» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений, основной профессиональной образовательной 

программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, направленность (профиль) 

Социология маркетинга. 



 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

 

Тема 1. Параметрическая проверка гипотез 

Тема 2. Непараметрическая проверка гипотез 

Тема 3. Дисперсионный анализ 

Тема 4. Анализ зависимостей 

Тема 5. Линейный регрессионный анализ 

 


